
マーケティング計画書 
入力手順書 

制作著者：スターティアラボ株式会社 
Webプロモーション事業部 アカウントベースドマーケティング課 
http://www.startialab.co.jp 
※無断転載禁ず 

http://www.startialab.co.jp/


グレーの塗りつぶし箇所は関数が入っているので 
それ以外の箇所を入力していきます。 

2 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

①現状の数値を入力しましょう 

②基準となる数値の 
平均値が自動で計算されます 

④各数値の今後の 
 改善計画を立てましょう 

③受注目標を入力し、 
必要な数値や広告費用を 

確認しましょう 

① ③ 

② ④ 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

まずは過去半年の 
自社のWEBサイトの 

実数値を入力してください 

入力した数値の 
平均値が自動で計算されます。 



先ほど入力した実数値から 
指標となる現状の数値が 
自動で計算されます。 

こちらも平均値が出るので 
今後改善していくことになります。 



目標に対して必要となる 
セッション数が 

自動で計算されます。 

 
 
 
 

目標となる受注金額を 
入力していきます。 



 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

メールは新規の増加率と 
解約・二つ数を入力します。 

facebookはそれぞれ 
実数値を入力します。 



 
 
 
 

検索エンジンからの流入と 
リファラーに関しては 
直接数値を入力します。 

 
 
 
 
 

facebookと 
ノーリファラーに関しては 

先ほどの項目が自動で入力されます。 



 
 
 
 
 
 

広告経由閲覧開始数の欄に関しては、それ以下の
流入の項目を入力すると自動で計算されます 

上記の数値を元に広告費は 
自動で計算されます。 



 
 
 
 

具体的な 
改善施策を入力します。 

具体的な改善数値を 
入力します。 

 
 
 
 


